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まちの賑わい創出事業について 

 

Ⅰ 趣旨 

本市の年間観光客入込数は、平成３０年度には３，５００千人に達しましたが、令和元年

度以降、新型コロナウイルス感染症の影響を受け、令和元年度３，４１２千人、令和２年度

２，６４８千人、令和３年度２，７６０千人と減少しており、ピークであった平成３０年度

の約８０％となっています。令和４年度は回復傾向にはありますが、４月から９月までの半

年間で１，６９８千人と、対平成３０年度同期間と比較し約９０％となっています。観光客

入込数のコロナ禍以前への自然回復は難しく、何らかの対策を講じることが必要な状況です。 

 

一方、兵庫県では、観光施策として、全国 JR グループとタイアップし、令和５年度夏（７

月～９月）に、兵庫デスティネーションキャンペーン（以下「兵庫 DC」という。）を行い、

さらに、令和７年度に開催される関西大阪万博を見据えて、県への大規模な誘客を狙ってい

ます。 

 

ポストコロナで、全国的に回復傾向に向かう情勢が期待されるなか実施される兵庫 DC によ

り、県内では観光客入込数回復へのリバウンドの波が訪れることが予測されます。市も、 

リバウンドの波に乗り遅れずに、観光客入込数、交流人口を回復させるため、兵庫 DCに乗じ、

交流人口拡大（観光客入込数増加数１０万人）を目標に、兵庫 DC を市独自に応援・拡大する

加東版キャンペーン「どこやねん！！かとう」（以下「加東キャンペーン（仮）」という。）を、

令和５年７月から令和６年１月まで展開することを検討しています。 

 

加東キャンペーン（仮）では、市への誘客数の増加を図るため、①加東アート館の利用者

数増加につながるよう「アートのまち」の印象づけ（ブランディング）を目的に“まちの賑

わい創出”事業に着手し、加東アート館がある旧滝野庁舎周辺を「アート」の拠点となるよ

うに整備し、②整備した拠点を活かし、大々的な広告宣伝活動、観光イベントの開催、加東

市観光バスツアー助成強化等による誘客策を実施することなどを考えています。 
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Ⅱ 事業内容  令和４年度、令和５年度の取組 

 

ポストコロナによる観光客入込数の回復と兵庫 DC による県内への観光客増加に対応し、交

流人口の増加を実現するために、積極的な取組を進めることを検討しています。 

 

 １ 取組案 

令和４年度、令和５年度は、加東キャンペーン（仮）による観光客入込数１０万人の増

加を目指します。 

 

（１）拠点化 

令和４年度に、「脱！役所感」「観光の中心拠点」をテーマに、加東アート館がある

旧滝野庁舎の前広場での地面、階段を利用した巨大トリックアートを配置し、観光客に

「楽しそう」「行ってみたい」と予感、期待させる演出をし、市の代表的なランドマー

クのひとつに整備します。 

 

① 加東アート館周辺の賑わい創出事業  など 

 

（２）周遊・滞在促進 

トリック AR アート展示が日本最大級である加東アート館を市の観光資源の拠点とし

て活用しつつ、AR スタンプラリーの強化、シェアサイクルサービス、電動キックボー

ドレンタルサービス、観光周遊バス、宝探しイベントなど周遊を促進する事業を行うこ

とで、市の魅力の向上と滞在時間の長期化を図り、さらに、無線 LAN サービス強化など

快適性を向上させるやしろ鴨川の郷、令和５年度に完成予定のホテルルートインにより

滞在時間の長期化を図ります。 

 

① 新たな観光マップ・観光ガイドブックの作成 

② AR 技術とアプリを活用した観光推進事業（AR スポットの増設、寺院の秘仏等の３

D コンテンツ作成、オリジナルマンホール作成等） 

③ シェアサイクル・電動キックボード整備事業 

④ 加東市観光バスツアー助成金交付制度の助成強化 

⑤ 周遊を目的とした宝探しイベント  など 

 

 

（３）プロモーション・販売促進 

拠点として拡充した加東アート館周辺を強みに、宝探しイベント等の拠点、バスツア

ー立ち寄り場所などといった観光イベントや周遊策に活用し、プロ野球イベントでの観

光案内活動や有名インフルエンサーによる SNS 投稿、情報発信など、プロモーション・

販売促進活動に取り組みます。 
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① ツアー誘客のための広告事業・有名インフルエンサーによる SNS 投稿 

② プロ野球イベント 加東市スペシャルデーの開催 

③ JBCF（全日本実業団自転車競技連盟）ロードレース大会と合同併設イベントの 

開催（再掲） 

④ 加東市観光バスツアー助成金交付制度の助成強化（再掲） 

⑤ 周遊を目的とした宝探しイベント（再掲）  など 
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取組案の
イメージ図

加東アート館
アートのまちの中⼼拠点

義経伝説AR 播州清⽔寺
闘⻯灘

国宝朝光寺

⽂化財３Dモデル

オリジナル
マンホール

県⽴播磨
中央公園

滝野温泉
ぽかぽ

佐保神社

差別化・魅⼒アップ（まちの賑わい創出）

まちなかAR
まちなかトリックアート

東条湖
おもちゃ王国周遊策

加東アート館の「脱！役所感」「ランドマーク（拠点）化」
「楽しそう」 「す、すごい」
①１２ｍの巨⼤サイズトリックアート屋外
②階段を使った巨⼤トリックアート

加東アート館への動線強化 「あれはなんだ」
①⽬⽴つ看板に

ARスタンプラリー（強化）
シェアサイクル・キックボード整備
観光周遊バス
宝探しイベント
映画ロケマップ

サイクル
ツーリズム

ツアーパッケージ化
（旅⾏商品化）

プロモーション・販売促進

・・・

・・・・・・

旅⾏会社へのPR・営業活動

ツアー募集・旅⾏商品販促
のパンフレット・新聞広告等

新しい観光ガイドブック・観光マップ
⾼速道路SA（テーブルステッカー）広告
SNSでPR（インフルエンサーによる）
プロ野球イベント 加東市スペシャルデー
宝探しイベント
JBCF（全⽇本実業団⾃転⾞競技連盟）ロードレース⼤会

と合同併設イベント開催

加東市観光バス助成⾦強化

滞在促進策

やしろ鴨川の郷 無線LAN機能強化
ホテルルートインのオープン

訴求⼒強化（注⽬・興味）

旅⾏好き

若い家族

20代・30代⼥性グループ

ロケ地

観光客

R4年度開始施策
R5年度以降施策
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２ 加東アート館および周辺の賑わい創出 

（１）加東アート館周辺にトリックアートを展示します。 

 作品イメージ（案） 目的 

県道（市場多井田

線）と県道（下滝

野市川線）からの 

入口 

トリックアート

看板  

 

高さ２ｍ、幅２．４ｍ 

★加東アート館（正面玄関）までの

動線作り 

 

トリックアートを活用した看板を置

くことで、美術館（加東アート館）

があることをアピールする。 

 

４点（４か所） 

県道（市場多井田線）入口 ２点 

県道（下滝野市川線）入口 ２点 

 

広場階段トリッ

クアート 

 

幅７ｍ、１３ｃｍ×２３段 

★加東アート館（正面玄関）までの

動線作り 

 

駐車場まで入ってきた観光客を驚か

せ、期待を持たせるお出迎えを演出

する。 

 

加東アート館エ

ントランス前 

 

長さ６ｍ、幅３ｍ 

★加東アート館（正面玄関）までの

動線作り 

 

加東アート館のファサード演出とし

てアピールし、興味を与え入館まで

導く。 

広場地面アート 

 

長さ１２ｍ、幅３ｍ 

国内最大クラスの希少なトリックア

ートで、人を呼び込み、広場全体を

賑やかにする。 
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（２）加東アート館の賑わいづくり 

（市主体事業） 

・広場でのマルシェ（作家作品雑貨）・キッチンカーの定期開催 

・ワークショップ開催（館内にワークショップスペースを用意）※次図 

（指定管理者自主事業） 

・JR テーマ作品の強化（JR 西日本だけでなく全国 JR６社を対象に） 

・アーティスト作品の展示・販売（館内に展示・販売スペースを用意）※次図 

※マルシェ・キッチンカーの開催は、可能なら令和４年度から試験的に取り組む。 

 

 

 

 

 

加東アート館

←県道市場多井田線 

県道下滝野市川線 

県道入口にトリック

アート看板×２枚 
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（加東アート館のエントランスエリアのレイアウト変更案） 

変更内容 

アートによる賑わいづくりのため、作家作品の展示販売及び作家による制作ワーク

ショップの開催を行うことから、エントランスエリアのレイアウトを変更します。加

えて、作家による制作ワークショップを行うためワークショップスペースを新たに設

けるとともに、有料展示観覧後に物販を配置する方が収益につながることから、有料

の展示室の出口と入口を現状とは逆に配置します。 

 

 

 

 

展示スペース 

ガ
チ
ャ
ポ
ン

自
販
機

展示スペース

物販 

物販 

ワ
ー
ク
シ
ョ
ッ
プ 

ス
ペ
ー
ス 

展示スペース 

受付

展示室出口

展示室入口

加東アート館入館口
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３．補足 

  （１）年間観光客入込数の実績推移及び見込み 

（単位：千人） 

実績推移 

年度 平成18 26 27 28 29 30 令和元 2 3

観光客入込数 2,931 3,431 3,480 3,357 3,339 3,500 3,412 2,648 2,760  

 

見込み 

年度 令和4 5 6 7 8 9

観光客入込数 3,023 3,481 3,671 3,684 3,691 3,701  

 

（２）加東アート館利用者状況 

 

累計利用者数（令和３年３月から令和４年１０月まで） 

    大人   １８，９１３人 

    小人    ６，８４２人 

    未就学児  ８，４１３人 

    合計   ３４，１６８人 

 

(単位：千人）
令和２年度

４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月 ３月 年間
大人 1164 1,164
小人 636 636
未就学児 422 422
合計 2,222 2,222

令和３年度
４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月 ３月 年間

大人 1,872 0 331 1,609 1,804 783 675 781 877 437 427 644 10,240
小人 621 0 80 690 868 242 244 251 344 146 133 153 3,772
未就学児 542 0 133 784 811 348 427 283 394 235 172 269 4,398
合計 3,035 0 544 3,083 3,483 1,373 1,346 1,315 1,615 818 732 1,066 18,410

4/25～6/20休館

令和４年度
４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月 ３月 年間

大人 1,054 2,011 797 958 1,361 542 786 7,509
小人 347 604 204 330 521 150 278 2,434
未就学児 404 1,001 350 488 812 308 230 3,593
合計 1,805 3,616 1,351 1,776 2,694 1,000 1,294 13,536  
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